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Télédiffusion
2006

Dans I'ensemble, les recettes d’exploitation de I'industrie
de la télédiffusion ont atteint un peu plus de 6 milliards de
dollars en 2006, en hausse de 8,2 % par rapport a 2005.
Il s’agissait de la troisiéme plus importante augmentation
des recettes d’'une année a l'autre enregistrées au cours
des 10 derniéres années.

Les recettes publicitaires de I'industrie ont grimpé
de 7,6 % pour atteindre 3,3 milliards de dollars, tandis
que les recettes d’abonnements ont bondi de 11,3 %
pour s’établir a 1,6 milliard de dollars.

Le bilan pour I'ensemble de lindustrie dissimule
toutefois des résultats forts différents d’'un segment a
lautre.

Les recettes de la télévision traditionnelle privée
ont atteint 2,2 milliards de dollars en 2006, elles sont
restées inchangées par rapport a 'année précédente.
Ce segment est demeuré au premier rang pour ce
qui est des recettes, quoique I'écart qui le sépare de
la télévision spécialisée se comble rapidement. Les
ventes de publicité ont constitué pres de 92 % des
recettes de la télévision traditionnelle privée.

Par ailleurs, les recettes provenant de la télévision
spécialisée se sont accrues de 11,2 % pour atteindre
un peu plus de 2,0 milliards de dollars. Les recettes
publicitaires de ce segment ont grimpé de 14,7 % pour
atteindre 0,9 milliard de dollars, tandis que ses recettes
d’abonnements ont été de 1,1 milliard de dollars, soit
8,9 % de plus que I'année précédente.

La télévision payante a toutefois connu la plus
forte croissance en 2006, ses recettes ayant bondi
de 17,7 % pour s’établir a 482,3 millions de dollars. La
popularité grandissante de la télévision a la carte et
de la vidéo sur demande est principalement a I'origine
de cette progression. Les recettes provenant de ces
services ont grimpé de 41,0 % en 2006 pour s’établir
a 157,4 millions de dollars.

Aprés avoir connu une baisse de 5,2 % en 2005, les
recettes de la télévision publique et sans but lucratif ont

augmenté de 15,6 % en 2006 pour atteindre 1,4 milliard
de dollars. La reprise des activités de la Ligue
nationale de hockey a eu un effet bénéfique sur les
recettes publicitaires, qui ont bondi de 44,2 % pour
atteindre 351,1 millions de dollars.

Les bénéfices ont également beaucoup varié d’'un
segment a l'autre.

Les bénéfices avant intéréts et impbts de la
télévision traditionnelle privée ont chuté de 62,5 %,
passant de 242,7 millions de dollars en 2005 a
90,9 millions de dollars en 2006. Il s’agit de la premiére
fois en 15 ans que ce segment engendre des bénéfices
de moins de 100 millions de dollars. La marge
bénéficiaire de 4,1 % a été la plus modeste parmi celles
observées au cours des 30 derniéres années.

La télévision spécialisée a quant a elle entrainé
des bénéfices avant intéréts et impots de 447,8 millions
de dollars, soit légérement inférieurs a ceux
de 449,2 millions de dollars réalisés en 2005. La
marge bénéficiaire de 22,2 % représente toutefois le
deuxiéme meilleur résultat de ce segment en 10 ans.

Pour une cinquieme année de suite, le segment
de la télévision payante a réalisé la meilleure marge
bénéficiaire de l'industrie, alors que plus du quart de
ses recettes ont été retournées aux propriétaires sous
la forme de bénéfices avant intéréts et impots.

Données stockées dans CANSIM : tableau 357-0001.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2724.

La publication Industries de la télédiffusion, 2006
(56-207-XWF, gratuite) est maintenant offerte a partir du
module Publications de notre site Web.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Daniel April au
613-951-3177 (daniel.april @statcan.ca) ou avec Dany
Gravel au 613-951-0390 (dany.gravel @statcan.ca),
Division des sciences, de I'innovation et de I'information
électronique. [ |
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de données.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
* Letitre <+ Lenuméroaucatalogue ¢ Lenumérodevolume ¢ Lenumérode l'édition e« Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux Etats-Unis, composez le : 1-800-267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1-613-951-2800
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1-877-287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaitre

I'état de votre compte, composez le : 1-877-591-6963

Pour commander par la poste, écrivez a : Finances, immeuble R.-H.-Coats, 6° étage, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. Veuillez
inclure un chéque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 6 % de TPS et la
TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez a : infostats @statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). A la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Statistique Canada Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10° étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Lejouttsiuin 997 Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site a 'adresse http://www.statcan.ca. Pour le recevoir
par courrier électronique tous les matins, envoyez un message a listproc @statcan.ca. Laissez en blanc la
ligne de I'objet. Dans le corps du message, tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de I'Industrie, 2007.
Tous droits réservés. Le contenu de la présente publication électronique peut étre reproduit en tout ou en
partie, et par quelque moyen que ce soit, sans autre permission de Statistique Canada, sous réserve que la
reproduction soit effectuée uniquement a des fins d’étude privée, de recherche, de critique, de compte rendu
ou en vue d’en préparer un résumé destiné aux journaux et/ou a des fins non commerciales. Statistique

PRINCIPAUX COMMUNIQUES

® Transport urhain, 1686

Senioes de trangpon urbain
Canadions ont efediué 1 mey
‘e st Lrbaln, soit I i

an e slus bes
25

® Productivité, rémund horale et e de la e 3 5
1496

ATinsar de s cryssrce e oo i o des erplds, a hausse de a productitd dea
1006 o5 avérs ol varnent ‘able

AUTRES

et o Canada doit étre cité comme suit : Source (ou « Adapté de », s'il y a lieu) : Statistique Canada, année de
" publication, nom du produit, numéro au catalogue, volume et numéro, période de référence et page(s).
NOUVELLES PARUTIONS 2 Autrement, il est interdit de reproduire le contenu de la présente publication, ou de 'emmagasiner dans

un systéme d’extraction, ou de le transmettre sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit,
reproduction électronique, mécanique, photographique, pour quelque fin que ce soit, sans I'autorisation
écrite préalable des Services d’octroi de licences, Division des services a la clientéle, Statistique Canada,
Il Zap- g Canadi Ottawa, Ontario, Canada K1A 0T6.

Statistique Canada - N° de Cat. 11-001-XIF 3



	toc
	Télédiffusion


